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บทคัดยอ 

 

งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค 1) เพ่ือศึกษาการเปดรับขาวสารทางการเมืองของผูมีสิทธิในเขตกรุงเทพมหานคร  

2) เพ่ือศึกษาการตัดสินใจออกมาเลือกตั้งของผูมีสิทธิในเขตกรงุเทพมหานคร 3) เพ่ือศึกษาการเปดรับขาวสารทางการเมืองมี

ความสัมพันธตอการตัดสินใจออกมาเลือกตั้งของผูมีสิทธิในเขตกรุงเทพมหานคร การศึกษาครั้งน้ีใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือ

ในการเก็บรวบรวมขอมูลกับกลุมตัวอยางท่ี จํานวน 129 คน โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปคอมพิวเตอร G*Power (Probability 

Sampling) กําหนดขนาดกลุมตัวอยาง วิเคราะหขอมูลโดยสถิติเชิงพรรณนาเพ่ืออธิบายผลการศึกษาดานขอมูลท่ัวไป การ

เปดรับขาวสารทางการเมือง และการตัดสินใจออกมาเลือกตั้งและคาสหสัมพันธเพียรสัน (Pearson Product Moment 

Correlation) จากนัยยะสําคัญท่ีระดับ 0.01 ผลการวิจัยพบวา การเปดรับขาวสารทางการเมืองมีความสัมพันธตอการตัดสินใจ

ออกมาเลือกตั้งดานการเปดรับขาวสาร การเลือกใหความสนใจ การเลือกรับรูและตีความหมาย ซึ่งการเปดรับขาวสารทางการ

เมืองในแตละดานเปนแรงขับเคลื่อนท่ีสงผลใหประชาชนตัดสินใจออกมาเลือกตั้ง โดย 1) ดานการเลือกเปดรับขาวสารสวน

ใหญเปดรับขาวสารทางการเมืองผานสื่อโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด เพราะเปนแหลงขอมูลท่ีสามารถเขาถึงไดงายและไดรับขอมูล

เร็วท่ีสุด 2) ดานการเลือกใหความสนใจขาวสารทางการเมือง ใหความสําคัญกับขาวสารเก่ียวกับวิธีการไปใชสิทธิเลือกตั้ง 

นโยบายของพรรคการเมืองตางๆ และการชักชวนออกไปเลือกตั้งอันเน่ืองมาจากเปนขอมูลขาวสารท่ีสงผลตอการดํารงชีวิต

และข้ันตอนในการเลือกตั้งอันเปนพ้ืนฐานในการใชสิทธิการเลือกตั้งตามระบอบประชาธิปไตย 3) ดานการเลือกรับรูและการ

ตีความหมายในขาวสาร ถาผูมีสิทธ์ิเลือกตั้งรับสารขอมูลท่ีแปลกใหมและเน้ือหามีความซับซอน อาจจะตีความผิดพลาดและทํา

ใหการตัดสินใจออกไปเลือกตั้งนอยลงได ในทางกลับกันการสื่อสารทางการเมือง ถาใหขอมูลท่ีเขาใจงายเขาถึงไดและมีความ

สอดคลองกับความเช่ือและทัศนคติเดิมของถาผูมีสิทธ์ิเลือกตั้งจะทําใหตีความไดตรงหรือใกลเคียง และลดขอผิดพลาดของ

ความเขาใจผิดในขอมูลได 4). ดานการเลือกจดจํา ขาวสารเก่ียวกับขอหามกอนไปเลือกตั้ง ซึ่งอาจเคยมีประสบการณความ

ผิดพลาดในดานการเลือกตั้งและสงผลกระทบตอตนเองในระยะยาว รวมไปถึงเมื่อใกลวันเลือกตั้งสื่อมวลชนตางๆ  

มักจะนําเสนอเนนย้ําขอหามจึงทําใหผูรับสารจดจําไดมากยิ่งข้ึนไปอีก 

 

คําสําคัญ การเปดรับขาวสารทางการเมือง การตัดสินใจเลือกตั้ง ผูมีสิทธิเลือกตั้ง 
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Abstract 

 

The Objectives of this research are 1)  To study political media exposure of voter in Bangkok  

2) To study voter decision making to vote in Bangko 3) To study the relationship between media exposure 

and the decision making to vote in Bangkok. The samples of this study were one hundred and twenty-

nine using G*Power (Probability Sampling) computer program set sample size Questionnaires were 

distributed to collect the data. All the data were analyzed by descriptive statistics to describe the results 

of general data exposure Political and Election Decisions and Pearson Product Moment Correlation from 

Pearson coefficient correlation. The results show that the relationship between exposure of political news 

and voting decision of voters in Bangkokwas statistically significant at 0.01 level.  In terms of selective 

exposure:  the respondents exposed to political news through social media.  Because it is a source of 

information that is easily accessible and fastest receives information. 2) Selective Attention: focus on the 

message of how to vote, the policies of political parties, and the solicitation of elections due to 

information that affects livelihood and procedures of elections which is the basis for exercise of 

democratic elections.  3)  Selective Perception and Interpretation:  if voters receive unconventional 

information and content are complicated, they may misinterpret and make fewer decision to 

vote.Political communication, on the other hand, if the information is easy to understand, accessible and 

consistent with the original beliefs and attitudes of the electorate. It will make a direct interpretation and 

reduce the error of misunderstanding of data. 4). Selective Retention: the respondents concern to the 

message of election prohibition.  They may have experienced electoral errors which impact their long-

term consequences. On the election day, the media often emphasize the prohibition, thus making the 

prohibition even more memorable for the voters. 
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บทนํา 

 การมีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนเปนองคประกอบสําคัญตามระบอบประชาธิปไตยและ นับวาเปน

ปรากฏการณทางการเมืองท่ีสําคัญอยางมากหากประชาชนมีระดับการมีสวนรวมทางการเมืองสูงยอมมีระดับความเปน

ประชาธิปไตยสูง ในขณะเดียวกันหากประชาชนมีสวนรวมทางการเมืองต่ําสงัคมน้ันยอมมีระดับประชาธิปไตยต่ํา (ณรงค พ่ึงพา

นิช, ภิภพ วชังเงิน และอติพร เกิดเรือง, 2562)กลาวคือประชาชนมีสิทธิและมีอํานาจอันชอบธรรมในการปกครองตนเองโดย

อาศัยวิธีการการมีสวนรวมทางการเมืองโดยวิธีการเหลาน้ันรวมไปถึงสิทธิข้ันพ้ืนฐานการออกเสียงเลือกตั้งหรือเลือก

ผูแทนราษฎรท่ีมีสวนในการนําเสนอ หรือ กําหนดนโยบาย และการดําเนินนโยบายดานการบริหารโดยนโยบายตางๆ ซึ่งการมี

สวนรวมของประชาชนในกระบวนการเลือกตั้งถือเปนหนาท่ีของประชาชนไทยทุกคนท่ีมีอายุครบ 18 ปบริบูรณ การออกเสียง

เลือกตั้งตามแบบประชาธิปไตยน้ันเปนการเลือกตั้งอยางเสรี เปดกวางในการตัดสินใจไมมีการบังคับ ช้ีนํา หรือขมขูใหเลือก

ปจจุบันอัตราการมีสวนรวมทางการเมืองของคนไทยพบวาประชาชนรอยละ 74.5 ไปใชสิทธิเลือกตั้ง โดยกิจกรรมทางการเมือง

ท่ีประชาชนไดมีสวนรวมมากท่ีสุด คือ การชักชวนเพ่ือน ญาติ คนในครอบครัว และคนรูจักไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งรอยละ 

82.1 รองลงมา คือ การพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นทางการเมือง รอยละ 81.9 นอกจากกิจกรรมท่ีกลาวมาขางตนกิจกรรม

ทางการเมืองยังรวมไปถึงการโฆษณาหาเสียง การบริจาคเงินชวยเหลือ หรือการอภิปรายทางการเมือง เปนตน โดยจาก

สถานการณทางการเมืองท่ีผานมาประชาชนคนไทยมีแนวโนมใหความสนใจในการเปดรับขาวสารทางการเมืองและออกมามี

สวนรวมทางการเมืองมากยิ่งข้ึนดังน้ันประเด็นเรื่องปจจัยท่ีทําใหออกไปมีสวนรวมทางการเมืองจึงเปนประเด็นท่ีนาสนใจอยางยิ่ง

 ขาวสารทางการเมืองท่ีแตละบุคคลไดรับและการเปดรับขาวสารทางการเมืองอาจเปนปจจัยประเภทหน่ึงท่ีมีผลตอ

การเขามามีสวนรวมทางการเมอืงตางๆ อาทิ การตัดสินใจเลือกตั้ง ของแตละบุคคล กลาวคือการเขามามีสวนรวมทางการเมือง

ของประชาชนจะมีอัตราสูงและมี ประสิทธิภาพมากนอยเพียงใดก็ข้ึนอยูกับความรูและความเขาใจเก่ียวกับการเมืองการสื่อสาร

ทางการเมืองจึงนับเปนกระบวนการท่ีเปนตัวกลางระหวางสมาชิกของสังคมทางการเมืองเพ่ือแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสาร สื่อสาร

ตลอดจนทําใหเกิดความเขาใจรวมกันทางการเมือง โดยมีผูสงสารคือรัฐบาล หรือนักการเมือง รวมไปถึงผูท่ีเก่ียวของ และผูรับ

สารคือ ประชาชน โดยผานตัวกลางชองทางคือสื่อตางๆ อาทิ โทรทัศน วิทยุ โซเชียลมีเดียตางๆ ซึ่งจะมีผลตอการเปลี่ยนแปลง

ความคิด เกิดความรูความเขาใจใหมตลอดจนเกิดความสนใจเขารวมกิจกรรมทางการเมือง ดังน้ันรัฐบาลจึงมีอํานาจในการ

ควบคุมการกระจายขาวสารทางการเมือง (นิลุบล ใจออนนอม, 2543) รวมถึงความสําคัญเรื่องการรับรูขาวสารทางการเมือง 

ปจจุบันประชากรในประเทศไทยจํานวน 66,558,935 คน (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2563) มีประชากรอาศัยอยูในกรุงเทพ 

5,666,264 คน คิดเปนรอยละ 8.5 ของประเทศไทย ซึ่งเปนจังหวัดท่ีมีประชากรอยูอยางหนาแนนมีสื่อมวลชนหลายรูปแบบ 

และพฤติกรรมการรับสารสวนใหญมาจากโซเชียลมีเดียซึ่งเทียบจํานวนประชากรท่ีอาศัยอยูในกรุงเทพมหานครกับสถิติและ

ผูใชงานอินเทอรเน็ต 2563 (สํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส, 2564) จากความสําคัญดังกลาวขางตนสงผลใหผูวิจัย

สนใจท่ีจะศึกษาการเปดรับขาวสารทางการเมอืงในดานการเปดรับขาวสาร การเลือกรับขาวสาร การใหความสนใจขาวสารทาง

การเมืองในดานตางๆ ท่ีสงผลตอการตัดสินใจออกมาเลือกตั้งของผูมีสิทธิในเขตกรุงเทพมหานครตอไป 

 

 

 

866 



 
 

 

การประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ครั้งท่ี 11 

The 11th STOU National Research Conference 

 

วัตถุประสงค  

1. เพ่ือศึกษาการเปดรับขาวสารทางการเมืองของผูมสีิทธิในเขตกรุงเทพมหานคร 

2. เพ่ือศึกษาการตัดสินใจออกมาเลือกตั้งของผูมีสิทธิในเขตกรุงเทพมหานคร 

3. เพ่ือศึกษาการเปดรับขาวสารทางการเมืองมีความสัมพันธตอการตัดสินใจออกมาเลือกตั้งของผูมีสิทธิใน 

เขตกรุงเทพมหานคร 

 

กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

    ตัวแปรอิสระ            ตัวแปรตาม 

 

 
 

 

 

 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 การวิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจ ประชากรท่ีมีสิทธิเลือกตั้งในเขตกรุงเทพมหานคร มีจํานวนประชากรท้ังสิ้น 

5,588,222 คน จากจํานวนเขตเลือกตั้ง 50 เขต ในป พ.ศ. 2563 (กองยุทธศาสตรบริหารจัดการ, 2563 ขอมูล ณ เดือน

ธันวาคม 2563) ในการเลือกกลุมตัวอยาง (Cohen, 1977) เพ่ือกําหนดจํานวนกลุมตัวอยาง 129 คน ท้ังชายและหญิงท่ีมีอาย ุ

18 ปข้ึนไปอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร การกําหนดขนาดตัวอยางโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปคอมพิวเตอร G*Power 

(Probability Sampling) โปรแกรมดังกลาวจะกําหนดขนาดกลุมตัวอยางโดยอางอิงกับสถิติท่ีเลือกใชในการแปลผลการวิจัย

ตามการ คํานวนตามสูตร Input: Effect size f² = 0.15 , α err prob = 0.05, Power (1-β err prob = 0.95, Number 

of predictors = 4, Output: sample size = 129เครื่องมือท่ีในการวิจัยคือ แบบสอบถาม ท่ีผูวิจัยสรางข้ึนจากทฤษฎี 

แนวคิดท่ีเก่ียวของ โดยแบบสอบถามประกอบดวย 3 สวน คือ 1) ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 2) ขอมูลเก่ียวกับการ

เปดรับขาวสารทางการเมือง 3) ขอมูลเก่ียวกับการตัดสินใจเลือกตั้ง ซึ่งแบบสอบถามในสวนท่ี 2 และ 3 โดยมีคาเฉลี่ยดัชนี

ความสอดคลองของเน้ือหาในแบบสอบถาม (Index of Item Objective Congruence: IOC) เทากับ 0.97 หลังจากน้ันนํา

แบบสอบถามท่ีไดไปทดลองใช (Try out) กับกลุมท่ีมีลักษณะใกลเคียงกับกลุมตัวอยาง จํานวน 30 ชุด เพ่ือหาคาความเช่ือมั่น

ของแบบสอบถาม α = .730 วิเคราะหขอมูลดวยความถ่ี คารอยละ การหาคาเฉลี่ย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  

และสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธของเพียรสัน 

 

การเปดรับขาวสารทางการเมือง 

- การเลือกเปดรับขาวสารทางการเมือง 

- การเลือกใหความสนใจขาวสารทางการเมือง 

- การเลือกรับรูและตีความหมาย 

- การเลือกจดจํา 

 

การตัดสินใจ 

- อยูบนพ้ืนฐานจิตสํานึก 

- อยูบนพ้ืนฐานความรอบคอบโดย 

 อาศัยประสบการณ 

- มีความมุงหมายไปสูเปาหมายท่ีกําหนด 
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ผลการวิจัย 

1. ขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยาง: กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง สวนมากอายุระหวาง 46-55 ป 

การศึกษาระดับปริญญาตรี เปนพนักงานบริษัทเอกชน ดังตารางท่ี 1 

 

ตารางท่ี 1 ตารางแสดงจํานวนและรอยละ ขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยาง 

 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน (คน) รอยละ 

1. เพศ 

  ชาย 

  หญิง 

 

71 

58 

 

55.0 

45.0 

2. อาย ุ

  18-25 ป 

  26-33 ป 

  34-45 ป 

  46-55 ป 

  56-65 ป 

  66 ปข้ึนไป 

 

27 

20 

28 

41 

9 

4 

 

20.9 

15.5 

21.7 

31.8 

7.0 

3.1 

3. การศึกษา 

  ต่ํากวาปริญญาตรี  

  ปริญญาตร ี

  ปริญญาโท 

  ปริญญาเอก 

 

29 

80 

19 

1 

 

22.5 

62.0 

14.7 

0.8 

4. อาชีพ 

  พนักงานบริษัทเอกชน 

  ขาราชการ 

  พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

  ประกอบธุรกิจสวนตัว 

  นักเรียน/นักศึกษา/นิสติ 

  แมบาน 

  อ่ืนๆ ไดแก อาชีพอิสระ/   

  เกษียณ / แพทย 

 

53 

20 

2 

33 

8 

6 

7 

 

41.1 

15.5 

1.6 

25.6 

60.2 

4.7 

5.4 
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 2. การเปดรับขาวสารทางการเมือง  

 2.1 การเลือกเปดรับขาวสาร การเปดรับขาวสารทางการเมือง ดานการเลือกเปดรับขาวสาร โดยในภาพรวม  

อยูในระดับปานกลาง ( = 2.60 SD = .655) โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ เลือกเปดรับขาวสารทางการเมืองผานสื่อ

โซเชียลมีเดีย ในระดับมาก ( X = 3.91, SD = 1.020) อันดับสอง เลือกเปดรับขาวสารผานสื่อโทรทัศนและผานสื่อบุคคล ใน

ระดับปานกลาง ( X = 2.71, SD = .1.069) อันดับสาม เลือกเปดรับขาวสารทางการเมืองผานสื่อโทรทัศน ในระดับปานกลาง 

( X  =2.70, SD = .1.094) อันดับสี่ เลือกเปดรับขาวสารทางการเมืองผานสื่อสิ่งพิมพ ในระดับนอย ( X = 2.03, SD = .983) 

และอันดับสุดทาย เลือกเปดรับขาวสารทางการเมืองผานสื่อวิทยุ ในระดับนอย ( X = 1.85, SD = .1.008) ดังตารางท่ี 2 

 

ตารางท่ี 2 คาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเก่ียวกับการเปดรับขาวสารทางการเมือง จําแนกตามการเลือกเปดรับขาวสาร 

 

การเลือกเปดรับขาวสาร X  S.D. การแปลผล 

การเลือกเปดรับขาวสารทางการเมืองผานสื่อโซเชียลมีเดยี 3.70 1.020 มาก 

การเลือกเปดรับขาวสารทางการเมืองผานสื่อโทรทัศน 2.70 1.094 ปานกลาง 

การเลือกเปดรับขาวสารทางการเมืองผานสื่อสิ่งพิมพ 2.03 .983 นอย 

การเลือกเปดรับขาวสารทางการเมืองผานสื่อบุคคล 2.71 1.069 ปานกลาง 

การเลือกเปดรับขาวสารทางการเมืองผานสื่อวิทย ุ 1.85 1.008 นอย 

คาเฉลี่ยโดยรวม 2.60 .655 ปานกลาง 

 

 2.2 การเลือกใหความสนใจ การเปดรับขาวสารทางการเมือง ดานการเลือกใหความสนใจ โดยในภาพรวมอยูใน

ระดับมาก ( = 3.47, SD = .755) โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ เลือกใหความสนใจขาวสารเก่ียวกับวิธีการไปใชสิทธิ

เลือกตั้งในระดับมาก ( X = 3.81, SD= .899) อันดับสองเลือกใหความสนใจขาวสารเก่ียวกับการชักชวนออกไปหาเสียง

เลือกตั้งในระดับมาก ( X  = 3.54, SD = .944) อันดับสาม เลือกใหความสนใจขาวสารเก่ียวกับนโยบายของพรรคการเมือง

ตางๆ ในระดับมาก ( X = 3.47, SD = .919) อันดับสี่ เลือกใหความสนใจขาวสารเก่ียวกับนักการเมือง ในระดับปานกลาง 

( X = 3.36   = .908) และอันดับสุดทาย เลือกใหความสนใจขาวสารเก่ียวกับการรณรงคหาเสียงของพรรคการเมือง ในระดับนอย 

( X   = 3.15,  SD = .933) ดังตารางท่ี 3 

 

 

 

 

 

869 



 
 

 

การประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ครั้งท่ี 11 

The 11th STOU National Research Conference 

 

23ตารางท่ี 3 คาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยางเก่ียวกับการเปดรับขาวสารทางการเมอืง จําแนก 

 ตามการเลือกใหความสนใจ 
 

การเลือกใหความสนใจ  X  S.D. การแปลผล 

การเลือกใหความสนใจขาวสารเก่ียวกับวิธีการไปใชสิทธิเลือกตั้ง 3.81 .899 มาก 

การเลือกใหความสนใจขาวสารเก่ียวกับนโยบายของพรรคการเมืองตางๆ 3.47 .919 มาก 

การเลือกใหความสนใจขาวสารเก่ียวกับนักการเมือง 3.36 .908 ปานกลาง 

การเลือกใหความสนใจขาวสารเก่ียวกับการรณรงคหาเสียงของพรรคการเมือง 3.15 .993 ปานกลาง 

การเลือกใหความสนใจขาวสารเก่ียวกับการชักชวนออกไปหาเสยีงเลือกตั้ง 3.54 .944 มาก 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.47 .755 มาก 
 

2.3 การเลือกรับรูและตีความหมาย การเปดรับขาวสารทางการเมือง จําแนกตามการเลือกรับรูและ

ตีความหมาย โดยในภาพรวมอยูในระดับปานกลาง ( = 3.37, SD = .770) โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ เลือกรับขอมูล

ขาวสารและตีความหมายเก่ียวกับการนับคะแนนเสียง ในระดับมาก ( X   = 3.64, SD = .874) อันดับสอง เลือกรับขอมูล

ขาวสารและตีความหมายเก่ียวกับการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งในระดับมาก ( X   = 3.54, SD= .919) อันดับสาม เลือกรับ

ขอมูลขาวสารและตีความหมายเก่ียวกับวิธีการไปใชสิทธิเลือกตั้งในระดับมาก ( X = 3.46, SD = .944 ) อันดับสี่ เลือกรับ

ขอมูลขาวสารและตีความหมายเก่ียวกับบัตรเลือกตั้งหลากสีในระดับปานกลาง ( X = 3.22, SD = . 895) และอันดับสุดทาย

เลือกรับขอมูลขาวสารและตีความหมายเก่ียวกับการเลือกตั้งนอกพ้ืนท่ี ในระดับปานกลาง ( X = 3.00, SD = 1.000)  

ดังตารางท่ี 4 
 

ตารางท่ี 4 จํานวนและคาเฉลีย่ และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยางเก่ียวกับการเปดรับขาวสารทางการเมือง จําแนก 

 ตามการเลือกรบัรูและตีความหมาย 
 

การเลือกรับรูและตีความหมาย 

 
X  S.D. การแปลผล 

การเลือกรับขอมูลขาวสารและตีความหมายเก่ียวกับบัตรเลือกตั้งหลากส ี 3.22 .895 ปานกลาง 

การเลือกรับขอมูลขาวสารและตีความหมายเก่ียวกับวิธีการไปใชสิทธิเลือกตั้ง 3.46 .944 มาก 

การเลือกรับขอมูลขาวสารและตีความหมายเก่ียวกับการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง 3.54 .919 มาก 

การเลือกรับขอมูลขาวสารและตีความหมายเก่ียวกับการเลือกตั้งนอกพ้ืนท่ี 3.00 1.000 ปานกลาง 

การเลือกรับขอมูลขาวสารและตีความหมายเก่ียวกับการนับคะแนนเสียง 3.64 .874 มาก 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.37 .770 ปานกลาง 
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 2.4 การเลือกจดจํา การเปดรับขาวสารทางการเมืองจําแนกตามการเลือกจดจํา โดยในภาพรวมอยูในระดับ 

ปานกลาง (  = 3.32 , SD = .748) โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือเลือกจดจําขาวสารเก่ียวกับขอหามกอนไปเลือกตั้ง  

ในระดับมาก ( X = 3.53, SD = .952) อันดับสองเลือกจดจําขาวสารเก่ียวกับข้ันตอนการลง คะแนนเสียงเลือกตั้ง ในระดับ

ปานกลาง ( X = 3.34, SD = .897) อันดับสาม เลือกจดจําขาวสารเก่ียวกับนักการเมือง ในระดับปานกลาง ( X  =3.33, SD .

 =945) อันดับสี่ เลือกจดจําขาวสารเก่ียวกับนโยบายพรรคการเมือง ในระดับปานกลาง ( X = 3.30, SD = 1.020)และอันดับ

สุดทาย เลือกจดจําขาวสารเก่ียวกับสื่อหาเสียงของพรรคการเมืองตางๆ ในระดับปานกลาง ( X = 3.11, SD = .903 )  

ดังตารางท่ี 5 

 

ตารางท่ี 5 จํานวนและคาเฉลีย่ของกลุมตัวอยาง จํานวนและคาเฉลีย่และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยางเก่ียวกับการ

เปดรับขาวสารทางการเมือง จําแนกตามการเลือกจดจํา 

 

การเลือกจดจํา  X  S.D. การแปลผล 

การเลือกจดจําขาวสารเก่ียวกับนโยบายพรรคการเมือง 3.30 1.020 ปานกลาง 

การเลือกจดจําขาวสารเก่ียวกับนักการเมือง 3.33 .945 ปานกลาง 

การเลือกจดจําขาวสารเก่ียวกับสื่อหาเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ 3.11 .903 ปานกลาง 

การเลือกจดจําขาวสารเก่ียวกับข้ันตอนการลงคะแนนเสยีงเลือกตั้ง 3.34 .897 ปานกลาง 

การเลือกจดจําขาวสารเก่ียวกับขอหามกอนไปเลือกตั้ง 3.53 .952 มาก 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.32 .748 ปานกลาง 

 

 การเปดรับขาวสารทางการเมืองมีตอการตัดสินใจออกมาเลือกตั้งดานการเปดรับขาวสาร การเลือกใหความสนใจ 

การเลือกรับรูและตีความหมาย และการเลือกจดจําตามสมมติฐานการวิจัยท่ีตั้งไวจึงสามารถสรุปโดยรวมไดวาการเปดรับ

ขาวสารทางการเมืองในแตละดานเปนแรงขับเคลื่อนท่ีสงผล ใหประชาชนตัดสินใจออกมาเลือกตั้งโดยมีรายละเอียดในแตละ

ดานดังน้ี การเลือกเปดรับขาวสารพบวากลุมตัวอยางเลือกรับขาวสารผานสื่อโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด การเลือกใหความสนใจ

ขาวสารทางการเมืองพบวากลุมตัวอยางใหความสําคัญกับขาวสารเก่ียวกับ วิธีการไปใชสิทธิเลือกตั้ง นโยบายของพรรค

การเมืองตางๆ และการชักชวนออกไปเลือกตัง้ การเลือกรับรูและการตีความหมายในขาวสารทางการเมืองพบวา กลุมตัวอยาง

เลือกรับรู และตีความหมายไมตรงกับเจตนารมณของผูสง จึงสงผลตอการตัดสินใจออกไปเลือกตั้งหากผูสงสารใหขอมูลท่ี

แปลกใหมและซับซอนของเน้ือหา ผูรับสารอาจจะตีความผิดพลาดและทําใหระดับการตัดสินใจนอยลงได ดานการเลือกจดจํา

พบวากลุมตัวอยางเลือกจดจําขาวสารเก่ียวกับขอหามกอนไปเลือกตั้งเปนอันดับหน่ึง 

 

 

871 



 
 

 

การประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ครั้งท่ี 11 

The 11th STOU National Research Conference 

 

3. การตัดสินใจเลือกต้ัง  

 3.1 การตัดสินใจบนพ้ืนฐานของจิตสํานึก การตัดสินใจเลือกตั้งจําแนกตามการตัดสินใจบนพ้ืนฐานของจิตสํานึก 

โดยในภาพรวมอยูในระดับมาก (  = 3.47, SD = .683) โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ การตัดสินใจเลือกตั้งบนพ้ืนฐาน

อารมณท่ีมั่นคง ในระดับมาก ( X = 3.61, SD = .921) อันดับสอง มีจํานวนเทากันคือการตัดสินใจเลือกตั้งบนพ้ืนฐานการ

เปดรับขอมูลขาวสารเก่ียวกับนักการเมือง ในระดับมาก ( X = 3.57, SD = .967) และ การตัดสินใจเลือกตั้งบนพ้ืนฐานการ

เปดรับขอมูลขาวสารเก่ียวกับนโยบายพรรคการเมือง ในระดับมาก ( X = 3.57, SD = .917) อันดับสาม การตัดสินใจเลือกตั้ง

บนพ้ืนฐานผลประโยชน ในระดับปานกลาง ( X = 3.39, SD = 1.155) และอันดับสุดทาย การตัดสินใจเลือกตั้งบนพ้ืนฐาน

คานิยมและสิ่งแวดลอมรอบขางในระดับปานกลาง ( X  =3.21, SD = 1.035) ดังตารางท่ี 6 

 

ตารางท่ี 6 จํานวนและคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง เก่ียวกับการตัดสินใจเลือกตั้งจําแนกตามการตัดสินใจบนพ้ืนฐานของจิตสํานึก 

 

การตัดสินใจบนพ้ืนฐานของจิตสํานึก X  S.D. การแปลผล 

การตัดสินใจเลือกตั้งบนพ้ืนฐานการเปดรับขอมูลขาวสารเก่ียวกับนักการเมือง 3.57 .967 มาก 

การตัดสินใจเลือกตั้งบนพ้ืนฐานการเปดรับขอมูลขาวสารเก่ียวกับนโยบาย 

พรรคการเมือง 

3.57 .917 มาก 

การตัดสินใจเลือกตั้งบนพ้ืนฐานอารมณท่ีมั่นคง 3.61 .921 มาก 

การตัดสินใจเลือกตั้งบนพ้ืนฐานคานิยมและสิ่งแวดลอมรอบขาง 3.21 1.035 ปานกลาง 

การตัดสินใจเลือกตั้งบนพ้ืนฐานผลประโยชน 3.39 1.155 ปานกลาง 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.47 .683 มาก 

 

 3.2 การตัดสินใจบนความรอบคอบโดยอาศัยประสบการณ การตัดสินใจเลือกตั้งจําแนกตามการตัดสินใจบนความ

รอบคอบโดยอาศัยประสบการณ โดยในภาพรวมอยูในระดับมาก ( = 3.42 , SD = .739) โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือการ

ตัดสินใจเลือกตั้งโดยอางอิงจากประสบการณสถานภาพทางเศรษฐกิจในระดับมาก ( X   = 3.73, SD = .982) อันดับสอง  

การตัดสินใจเลือกตั้งโดยอางอิงจากประสบการณผลงานของนักการเมืองในระดับมาก ( X = 3.62, SD = .945) อันดับสาม 

การตัดสินใจเลือกตั้งโดยอางอิงจากประสบการณการทํางานของนักการเมือง ในระดับมาก ( X   = 3.59, SD = .932) อันดับสี่ 

การตัดสินใจเลือกตั้งโดยอางอิงจากประสบการณการหาเสียงของพรรคการเมือง ในระดับปานกลาง ( X = 3.10, SD = .976) 

และอันดับสุดทาย การตัดสินใจเลือกตั้งโดยอางอิงจากประสบการณการพบปะ พูดคุย และลงพ้ืนท่ีของนักการเมือง ในระดับ

ปานกลาง ( X = 3.09, SD = 1.111) ดังตารางท่ี 7 
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ตารางท่ี 7 จํานวนและคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางเก่ียวกับการตดัสินใจเลือกตั้งจําแนกตามการตัดสินใจบนความรอบคอบโดย 

อาศัยประสบการณ 
 

การตัดสินใจบนความรอบคอบโดยอาศัยประสบการณ X  S.D. การแปลผล 

การตัดสินใจเลือกตั้งโดยอางอิงจากประสบการณการทํางานของนักการเมือง 3.59 .932 มาก 

การตัดสินใจเลือกตั้งโดยอางอิงจากประสบการณการหาเสยีงของพรรคการเมือง 3.10 .967 ปานกลาง 

การตัดสินใจเลือกตั้งโดยอางอิงจากประสบการณการพบปะ พูดคุย และลงพ้ืนท่ี 

ของนักการเมือง 

3.09 1.111 ปานกลาง 

การตัดสินใจเลือกตั้งโดยอางอิงจากประสบการณผลงานของนักการเมือง 3.62 .945 มาก 

การตัดสินใจเลือกตั้งโดยอางอิงจากประสบการณสถานภาพทางเศรษฐกิจ 3.73 .982 มาก 

คาเฉลี่ยโดยรวม 3.42 .739 มาก 

 

 3.3 การตัดสินใจเลือกตั้งจําแนกตามการตัดสินใจนําไปสูความมุงหมายท่ีกําหนด โดยรวมอยูในระดับมาก (  
=4.07, SD = .784) โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ การตัดสินใจเลือกตั้งโดยมีจิตมุงหวังปรับเปลี่ยนระบบการศึกษา ในระดับ

มากท่ีสุด ( X   = 4.22, SD = .946) อันดับสอง การตัดสินใจเลือกตั้งโดยมีจิตมุงหวังพัฒนาสถานภาพทางเศรษฐกิจ ในระดับ

มาก ( X   = 4.12, SD = .866) อันดับสาม การตัดสินใจเลือกตั้งโดยมีจิตมุงหวังไดนักการเมืองท่ีมีคุณภาพในระดับมาก  

( X = 4.11, SD = .929) อันดับสี่ การตัดสินใจเลือกตั้งโดยมีจิตมุงหวังเพ่ือพัฒนาประเทศตามนโยบายหาเสียง ในระดับมาก 

( X   = 3.98, SD = .976) และอันดับสุดทาย การตัดสินใจเลือกตั้งโดยมีจิตมุงหวังการเปลี่ยนแปลงระบบการเมืองการ

ปกครอง ในระดับมาก ( X = 3.91, SD = 1.104) ดังตารางท่ี 8 
 

ตารางท่ี 8 จํานวนและคาเฉลีย่ของกลุมตัวอยางเก่ียวกับการตดัสินใจเลือกตั้ง จําแนกตามการตัดสินใจนําไปสูความมุงหมายท่ี 

กําหนด 
 

การตัดสินใจนําไปสูความมุงหมายท่ีกําหนด X  S.D. การแปลผล 

การตัดสินใจเลือกตั้งโดยมีจิตมุงหวังเพ่ือพัฒนาประเทศตามนโยบายหาเสียง 3.98 .976 มาก 

การตัดสินใจเลือกตั้งโดยมีจิตมุงหวังไดนักการเมืองท่ีมีคุณภาพ 4.11 .929 มาก 

การตัดสินใจเลือกตั้งโดยมีจิตมุงหวังพัฒนาสถานภาพทางเศรษฐกิจ 4.12 .866 มาก 

การตัดสินใจเลือกตั้งโดยมีจิตมุงหวังการเปลี่ยนแปลงระบบการเมืองการ

ปกครอง 

3.91 1.104 มาก 

การตัดสินใจเลือกตั้งโดยมีจิตมุงหวังปรับเปลี่ยนระบบการศึกษา 4.22 .946 มากท่ีสุด 

คาเฉลี่ยโดยรวม 4.07 .784 มาก 
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 การตัดสินใจเลือกตั้งของผูมีสิทธิเลือกตั้งการตัดสินใจเลือกตั้งจําแนกตามการตัดสินใจบนพ้ืนฐานของจิตสํานึก 

โดยในภาพรวมอยูในระดับมากโดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือ การตัดสินใจเลือกตั้งบนพ้ืนฐานอารมณท่ีมั่นคง การตัดสินใจบน

ความรอบคอบโดยอาศัยประสบการณ การตัดสินใจเลือกตั้งจําแนกตามการตัดสินใจบน ความรอบคอบโดยอาศัยประสบการณ 

โดยในภาพรวมอยูในระดับมาก โดยดานท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุดคือการตัดสินใจเลือกตั้งโดยอางอิงจากประสบการณสถานภาพทาง

เศรษฐกิจ การตัดสินใจเลือกตั้งจําแนกตามการตัดสินใจนําไปสูความมุงหมายท่ีกําหนด โดยรวมอยูในระดับมากโดยดานท่ีมี

คาเฉลี่ยสูงสุดคือ การตัดสินใจเลือกตั้งโดยมีจิตมุงหวังปรับเปลี่ยนระบบการศึกษาในระดับมากท่ีสุด 

4. ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 

 4.1 การทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดานการ

ตดัสินใจบนพ้ืนฐานจิตใตสํานึก พบวา การเลือกเปดรับขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลอืกตั้งดานการตัดสินใจ

บนพ้ืนฐานจิตใตสํานึก อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P ≤ 0.01) โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง  

(r =.345) สามารถพิจารณารายดาน ดังน้ี การเลือกใหความสนใจขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดานการ

ตัดสินใจบนพ้ืนฐานจิตใตสํานึก โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับมาก (r =.601) การเลือกรับรูและตีความหมาย

ขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดานการตัดสินใจบนพ้ืนฐานจิตใตสํานึก โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมี

ความสัมพันธในระดับมาก (r =.587) ดานการเลือกจดจําขาวสารทางการเมืองกับการตัดสนิใจออกไปเลือกตั้งดานการตัดสินใจ

บนพ้ืนฐานจิตใตสํานึก โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับมาก (r =.650) ดังตารางท่ี 9 

 

ตารางท่ี 9 การทดสอบความสมัพันธระหวางการเปดรับขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลอืกตั้งดานการตดัสินใจ 

 บนพ้ืนฐานจิตใตสํานึก 

 

 

การเปดรับขาวสารทางการเมือง 

การตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดานการตัดสินใจบนพ้ืนฐานจิตใตสํานึก 

คาสหสัมพันธ  

 (r) 

คานัยสําคญัทางสถิติ   

(Sig.) 

ระดับความสมัพันธ 

ดานการเลือกเปดรับขาวสาร .345** .000 ปานกลาง 

ดานการเลือกใหความสนใจ .601** .000 มาก 

ดานการเลือกรับรูและตีความหมาย .587** .000 มาก 

ดานการเลือกจดจํา .650** .000 มาก 

**มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 

 

 4.2 การทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดานความ

รอบคอบโดยอาศัยประสบการณ พบวา การเลือกเปดรับขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดานความ

รอบคอบโดยอาศัยประสบการณอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P ≤ 0.01) โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง  
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(r =.345) สามารถพิจารณารายดาน ดังน้ี การเลือกใหความสนใจขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดาน

ความรอบคอบโดยอาศัยประสบการณ โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง (r =.498) การเลือกรับรูและ

ตีความหมายขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดานความรอบคอบโดยอาศัยประสบการณ โดยที่ตัว

แปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับมาก (r =.578) ดานการเลือกจดจําขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลือกตั้ง

ดานความรอบคอบโดยอาศัยประสบการณ โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับมาก (r =.580) ดังตารางท่ี 10 

 

ตารางท่ี 10 การทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารทางการเมืองกับการตดัสินใจออกไปเลือกตั้งดานความ 

 รอบคอบโดยอาศัยประสบการณ 

 

 

การเปดรับขาวสารทางการเมือง 

การตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดานความรอบคอบโดยอาศัยประสบการณ 

คาสหสัมพันธ  

 (r) 

คานัยสําคญัทางสถิติ   

(Sig.) 

ระดับความสมัพันธ 

ดานการเลือกเปดรับขาวสาร .345** .000 ปานกลาง 

ดานการเลือกใหความสนใจ .498** .000 ปานกลาง 

ดานการเลือกรับรูและตีความหมาย .578** .000 มาก 

ดานการเลือกจดจํา .580** .000 มาก 

**มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 

 

 4.3 การทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดานความ

มุงหมายไปสูเปาหมายท่ีกําหนด พบวา การเลือกเปดรับขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดานความมุง

หมายไปสูเปาหมายท่ีกําหนดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P ≤ 0.01) โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกัน ในระดับนอย  

(r =.102) สามารถพิจารณารายดาน ดังน้ี การเลือกใหความสนใจขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดาน

ความมุงหมายไปสูเปาหมายท่ีกําหนด โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง (r =.324) การเลือกรับรูและ

ตคีวามหมายขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดานความมุงหมายไปสูเปาหมายท่ีกําหนด โดยท่ีตัวแปรท้ัง

สองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง (r =.316) ดานการเลือกจดจําขาวสารทางการเมืองกับการตัดสินใจออกไปเลือกตั้ง

ดานความมุงหมายไปสูเปาหมายท่ีกําหนด โดยท่ีตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง (r =.364) ดังตารางท่ี 11 
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ตารางท่ี 11 การทดสอบความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารทางการเมืองกับการตดัสินใจออกไปเลือกตั้งดานความมุง 

 หมายไปสูเปาหมายท่ีกําหนด 

 

 

การเปดรับขาวสารทางการเมือง 

การตัดสินใจออกไปเลือกตั้งดานความมุงหมายไปสูเปาหมายท่ีกําหนด 

คาสหสัมพันธ  

 (r) 

คานัยสําคญัทางสถิติ   

(Sig.) 

ระดับความสมัพันธ 

ดานการเลือกเปดรับขาวสาร .102 .000 นอย 

ดานการเลือกใหความสนใจ .342** .000 ปานกลาง 

ดานการเลือกรับรูและตีความหมาย .316** .000 ปานกลาง 

ดานการเลือกจดจํา .364** .000 ปานกลาง 

**มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

งานวิจัยเรื่อง การเปดรับขาวสารทางการเมืองท่ีมีความสัมพันธตอการตัดสินใจออกมาเลือกตั้งของผูมีสิทธิใน เขต

กรุงเทพมหานคร พบวาการเปดรับขาวสารทางการเมืองมีความสัมพันธตอการตัดสินใจออกมาเลือกตั้ง ท้ังดานการเลือก 

เปดรับขาวสาร การเลือกใหความสนใจ การเลือกรับรูและตีความหมาย รวมไปถึงการเลือกจดจํา โดยสามารถ

อภิปรายผลได ดังน้ี 

การเลือกเปดรับขาวสาร พบวากลุมตัวอยางเลือกรับขาวสารผานสื่อโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด ซึ่งสามารถอภิปรายไดวา

การรับขอมูลผานโซเชียลมีเดียเปนแหลงขอมูลท่ีสามารถเขาถึงไดงายและไดรับขอมูลไวท่ีสุด ซึ่งสองสอดคลองกับแนวคิดเรื่อง

การเปดรับขาวสารของ ชารลส เค อัทคิน (Charles K. Atkin, 1973 อางถึงใน มาโนช รักไทยเจริญชีพ, 2560) กลาววา

ขาวสารน้ันทําใหผูท่ีเปดรับขาวสารไดรับขอมูลท่ีอัปเดตและสามารถปรบัตัวใหทันสมยัไดดีข้ึนและบุคคลท่ีเปดรบัขาวสารมากหู

ตาจะกวางไกล มีความเขาใจในสภาพแวดลอมและเปนคนทันสมัย ทันเหตุการณกวาบุคคลท่ีเปดรับขอมูลขาวสารนอย 

การเลือกใหความสนใจขาวสารทางการเมือง พบวากลุมตัวอยางใหความสําคัญกับขาวสารเก่ียวกับ วิธีการไปใชสิทธิ

เลือกตั้ง นโยบายของพรรคการเมืองตางๆ และการชักชวนออกไปเลือกตั้งอันเน่ืองมาจากเปนขอมูลขาวสารท่ีสงผลตอ  

การดํารงชีวิตและข้ันตอนในการเลือกตั้งอันเปนพ้ืนฐานในการใชสิทธิการเลือกตั้งตามระบอบประชาธิปไตย สอดคลองกับ พิไล 

จิรไกรสิริ (2543) กลาววา นอกจากจะเลือกเปดรับสารแลวบุคคลจะเลือกใหความสนใจเฉพาะขาวสารท่ีสอดคลองกับทัศนคติ

และความเช่ือเดิมหลีกเลี่ยงท่ีจะใหความสนใจกับขาวสารท่ีขัดแยงกับทัศนคติและความเช่ือตั้งเดิมของตนเพ่ือเลี่ยงความไม

สมดุลทางจิตใจหรือความไมสบายใจ หรือท่ีเรียกวาความไมสอดคลองทางดานความเขาใจและบุคคลจะเปดรับขาวสารเพ่ือ

ทราบขอมูลตามท่ีตนเองใหความสนใจ หากเก่ียวของกับตนเองโดยตรงจะใหความรูสึกสนใจ ใสใจ ในขอมูลน้ันๆ เปนพิเศษ

ดังน้ัน การทําขาวสารทางการเมืองควรเนนการสื่อสารท่ีมีผลหรือมีสวนเช่ือมโยงกับผูรับสารเพ่ือสรางการรับรูและกระตุนให

ผูรับสารเกิดความสนใจในเน้ือหาขาวสารใหมๆ มากยิ่งข้ึน  
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 การเลือกรับรูและการตีความหมายในขาวสารทางการเมือง พบวากลุมตัวอยางเลือกรับรูและตีความหมายไมตรงกับ

เจตนารมณของผูสงไดรอยเปอรเซ็นตการสือ่สารและการตคีวามหมายของผูรบัสาร จึงมีความสมัพันธโดยสงผลตอการตัดสินใจ

ออกไปเลือกตั้งหากผูสงสารใหขอมูลท่ีแปลกใหมและซับซอนของเน้ือหา ผูรับสารอาจจะตีความผิดพลาดและทําใหระดับการ

ตัดสินใจนอยลงได ในทางกลับกันการสื่อสารทางการเมืองโดยใหขอมูลท่ีเขาใจงายเขาถึงไดและมีความสอดคลองกับความเช่ือ

และทัศนคติเดิมของผูรับสารจะทําใหผูรับสารตีความไดตรงหรือใกลเคียงกับผูรับสารโดยลดขอผิดพลาดของความเขาใจผิดใน

ขอมูลได สอดคลองกับกระบวนการสื่อสารตามแบบจําลอง SMCR ของเดวิด เค. เบอรโล (David K. Berlo) (ปรมะ สตะเวทิน, 

2544) ดานของผูรับสาร (receiver) วาตองเปนผูมีทักษะความชํานาญในการสื่อสาร โดยมีความสามารถถอดรหัสสาร 

(decode) เปนผูท่ีมีทัศนคติ ระดับความรูและพ้ืนฐานทางสังคมวัฒนธรรมเชนเดียวกันหรือคลายคลึงกับผูสงจึงจะทําใหการสื่อ

ความหมายหรือการสื่อสารน้ันไดผลอยางดี 

ดานการเลือกจดจํา พบวากลุมตัวอยางเลือกจดจําขาวสารเก่ียวกับขอหามกอนไปเลือกตั้งเปนอันดับหน่ึงซึ่งสามารถ

อภิปรายไดวากอนการไปเลือกตั้งมีการคํานึงถึงผลกระทบท่ีจะตามมาและอาจเคยมีประสบการณความผิดพลาดในดานการ

เลือกตั้งและสงผลกระทบตอตนเองในระยะยาวรวมไปถึงเมื่อใกลวันเลือกตั้งสื่อมวลชนตางๆ มักจะนําเสนอเนนย้ําขอหามจึง

ทําใหผูรับสารจดจําไดมากยิ่งข้ึนไปอีก ดังน้ัน หากจะลดขอผิดพลาดท่ีจะเกิดข้ึนในการตัดสินใจเลือกตั้งไดน้ันการนําเสนอ

ขอมูลอยางสม่ําเสมอจะชวยใหผูรับสารจดจํานําไปใชเปนประสบการณและลดขอผิดพลาดไดมากยิ่งข้ึน โดยสอดคลองกับ กวี 

วงศพุฒ (2539 อางถึงใน บํารุง สังขขาว, 2554) กลาววา การตัดสินใจคือการพิจารณาทางเลือกท่ีดีท่ีสุดจากหลาย ทางเลือก

ผูนําตองตัดสินใจดวยหลักเหตุผลเพ่ือใชเปนแนวทางในการปฏิบัติงานใหเกิดประสิทธิภาพการตัดสินใจสูงสุด 

 

ขอเสนอแนะ  

ขอเสนอแนะท่ีไดจากการวิจัย 

 1. ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการเปดรับขาวสารทางการเมืองทําใหประชาชนออกมามีสวนรวมทางการเมืองเพ่ิมมากข้ึน

ดังน้ันจึงควรเผยแพรขอมูลขาวสารผานชองทางท่ีประชาชนเขาถึงไดและสงเสริมใหประชาชนมีสวนรวมทางการเมืองอันเปน

พ้ืนฐานของระบอบประชาธิปไตย  

 2. การเผยแพรขอมูลขาวสารทางการเมืองผานทางชองทางสื่อโซเชียลมีเดียมผีลตอการเปดขาวสารในระดับมาก 

ดังน้ันจึงควรทําแผนการประชาสัมพันธขอมูลขาวสารทางการเมืองโดยเฉพาะการเลือกตั้งอันเปนกิจกรรมทางการเมืองท่ีมีผล

ตอการกําหนดทิศทางของประเทศ 

 ขอเสนอแนะเพ่ือการวิจัยคร้ังตอไป 

 1. ควรศึกษาและหาขอมูลเก่ียวกับการทําวิจัยและขอมูลท่ีเก่ียวของอยางกวางขวางและศึกษาเพ่ิมเติมอยูเสมอเพ่ือ

เพ่ิมความนาสนใจในรูปเลมรายงานความทันสมัยและกลวิธีการนําเสนอท่ีแปลกใหมรวมไปถึงการใชภาษาในการทําวิจัยได

อยางสลวยยิ่งข้ึน 

 2. สําหรับผูท่ีสนใจเก่ียวกับกระบวนการมีสวนรวมทางการเมืองและระบบการเลือกตั้ง จากผลการวิจยัขางตนพบวา

การเปดรับขาวสารทางการเมืองมผีลตอการตดัสินใจออกมาเลือกตั้งแตควรเพ่ิมการศึกษาปจจยัอ่ืนๆ ท่ีสามารถสงผลใหออกมา

ตัดสินใจ อาทิ ทัศนคติ สิ่งแวดลอม บริบทรอบขาง หรือปรากฎการณทางการเมืองท่ีเกิดข้ึน 
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The 11th STOU National Research Conference 

 

ขอจํากัดในการทําวิจัย 

1. การเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวน 129 คน ขอมูลท่ีไดรับอาจจะมีคติในการตอบแบบสอบถาม อันเน่ือง 

มาจากการเปดรบัขอมูลขาวสารทางการเมืองในดานตางๆ อาทิ สถานภาพ สถานทางเศรษฐกิจ รวมไปถึงสิ่งแวดลอมท่ีสงผล

ตอทัศนคติดานการเปดรับขาวสารทางการเมือง 

2. การเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางของผูมีสิทธิเลือกตั้งตั้งแตอายุ 18 ปข้ึนไป ซึ่งแบงออกเปน 6 ชวงอายุ แตละชวง 

อายุหางกัน 7 ป ซึ่งอาจจะมีผลตอความคิดทัศนคติดานการเติบโตของแตละเจนเนอรเรช่ันและการรับรูขาวสารได  
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